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IDC产业升级与行业融合发展论坛
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背 景
2008年，中国经济面临着国内外诸多挑战，从汶川大地震到全球金融风暴，中国经济增长速度有所放缓。在各个行业都喊出“过冬论”的时候，中国IDC行业也走到了十字路口。

如今，正如火如荼进行中的电信业大重组又一次将IDC行业推向风头浪尖，如果说去年的十部委联合整治互联网行动，只是对IDC行业方向性引导的话，那么电信业大重组就是一次对电信资源的重新分配，同时也加速了IDC行业升级的步伐。

在升级的进程中，大型IDC公司将加快收购兼并的步伐，中型IDC公司会转而谋求资本的支持向规模化发展，而小型IDC公司如不顺应“服务、质量上求生存，规模、品牌上求发展”这个行业潮流，必将面临倒闭的命运；行业也将呈现大型化、专业化、品牌化、差异化、区域化的发展态势；IDC产业已经走向全面升级。

另一方面，后奥运经济越来越明朗，国际经济不利因素和严重自然灾害没有改变中国经济发展的基本面，2008到2009年经济增长速度的减缓属于经济增长调整性波动，国民经济继续朝着宏观调控预期方向稳定发展。

中国内需经济动力强劲，以中国网民增长速度为例，2008年7月，网民人数达到2.53亿，首次超过美国成为网民最多的国家。这意味着，中国的互联网市场将有更加广阔的前景，而作为互联网基石的IDC行业也必将有更大的市场空间。

中国的IDC行业需要更多的新鲜元素将产业的潜力彻底激活：与网游公司、视频网站等互联网企业的完美融合，与软硬件IT厂商的高度契合，与横纵相关行业深度合作，IDC行业正呈现多元化的发展方向，融合发展已成为不可阻挡的历史潮流。

2009年1月7日，IDC行业的标志性品牌盛会―中国IDC产业年度大典 将在北京拉开序幕，第三届IDC产业年度大典将话题聚焦在“IDC产业升级”和“行业融合发展”；组委会将携手工业与信息化部、电信管理局、工信部电子信息产业发展研究院、学研代表、行业专家、电信运营商、IDC运营商、网游公司、视频网站、IT厂商、企业CIO/CTO等业界同仁共同探讨2009中国IDC发展之路，推动IDC产业的科学发展。
1、 活动主题
活动：
第三届中国IDC产业年度大典

主题： 《IDC产业升级与行业融合发展论坛》

时间：
2008年10月1日至 2008年12月31日

现场：
2009年1月7日  中国·北京
2、 活动机构

(1)组织机构设置

【指导单位】
工信部电信管理局

中国电子信息产业发展研究院

【主办单位】
中国IDC产业年度大典组委会
【协办单位】
中国计算机报

中国IT实验室
通讯产业报

IT时代周刊

(2)官方平台
【中国IDC圈】
中国IDC圈（www.idcquan.com）是中国IDC行业最权威的媒体平台，是中国IDC产业发展调查暨年度大典官方网站，大典组委会由原中国信息产业部电子信息发展研究院暨中国计算机报与中国IT实验室联合创办，在国家信息产业部门的大力支持下，中国IDC圈将在每年承办中国IDC产业发展调查暨年度大典，持续的为中国IDC行业提供一个交流的平台。

中国IDC圈深入于中国IDC行业，致力于整合产业上下游各环节，打造国内最具有品牌价值、最具权威性的IDC产业媒体平台。目前中国IDC圈已具有各项测评、行业新闻、市场行情、厂商名录、供求信息、网速测试等综合服务，并针对企业用户的特性推出量身打造的行业顾问咨询服务。
3、 活动规模

· 第三届中国IDC产业年度大典 会议性质为产业年会性质；

· 本届年会预计活动周期80天，其中现场会议1天；总参与预计800万人次，其中会场800人，客流1000人；
· 广告以及其他资源招商投入预计500-600万。
整体规模如下：

· 工业与信息化部的高度关注及领导的深度参与；

· 总值高达600万元的广告支持以及全程活动信息跟进报道；

· 覆盖中国80%的优秀电信级运营商及省、市级的电信增值业务部门；
· 100位互联网高层参与IDC产业升级与行业融合发展行业高层调查

· 300家实力IDC企业精英汇聚北京；

· 300位知名互联网企业代表与著名站长与会参与；

· 中国计算机报、通信产业报、IT时代周刊等10多家平面媒体支持；

· 搜狐、新浪、网易、腾讯等30多家国内知名网站的全程活动报道；
· 网上调查、纸媒体调查、数据库调查、电话调查、入户调查、专家访谈等众多调查方式相结合，面向全国进行行业信息调查；
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4、 活动主体
“第三届中国IDC产业年度大典”将以 高层调查、产业调查、年会现场、行业报告为主要构成体，充分发挥承办方中国IDC圈官方平台的综合优势，把政府、专家、媒体、企业等多方视角完美的结合，为广大参会者带来最深度的价值回报。
【高层调查】
围绕“IDC升级”和“行业融合”两大主题，分别和“IDC行业”、“解决方案商”、“视频网站”、“SNS社区”、“网络游戏”等行业总裁、CEO高层通过采访、沙龙、茶会方式，进行互动交流，独家推出行业高层调查专题和行业发展报告。

【产业调查】

按照互联网企业、电信企业、IDC 企业分别设置不同的问卷，进行网上填表报名、组委会专家审核、网上公开投票以及填写纸媒调查问卷、数据库调查、电话调查和入户调查等多种途径进行 IDC产业相关信息的反馈收集。

【年会现场】
现场围绕《IDC产业升级与行业融合发展》为主要议题，全天的会议以工信部领导、电信级运营商代表、IDC企业代表、互联网企业代表为主要嘉宾，通过主题演讲、高峰对话、数据报告的发布、颁奖等形式进行；会议现场将有20台展位支持；会议全天将由多家电视台及网络媒体直播。

【行业报告】
本届年度的行业报告将由中国IDC圈、国内权威调研机构结合产业调查等综合数据精心制作，本报告将通过中国IDC圈内部发行，大典现场将抢先进行部分行业数据的发布。

组委会内部组织结构：
1、产业大典组委会中心

本次大典最高权力单位，负责大典具体的执行议案、财务预算、政府部门的协调、全程大典的管理；

2、会务中心


负责本次大会对外宣传、企业参会的报名、调查执行、投票渠道以及年度大典的现场会务实施；

3、招商中心


负责本届大典全程赞助招商、活动招商等、广告招商、产业报告销售等；

4、新闻中心


负责本届大典的所有媒体外联工作，全程记者采访、跟踪报道、行业报告编入、会刊编辑、新闻稿、大典官方网站编辑等；

5、专家评审团


负责市场调研的信息处理及数据分析、调查评奖等综合处理、报告内容的诠释等。

5、 活动日程

（一）、整体日程

第三届中国IDC年度大典将在大典组委会官方网站：中国IDC圈(www.idcquan.com )展开，大典分为5个阶段进行：高层调查、产业调查、总裁访谈、大典现场、产业报告。
► 行业高层调查：10月25日-12月15日　 
通过采访、沙龙、茶会形式，与100位互联网总裁、CEO高层碰撞智慧火花，以行业高层调查专题展示，通过对比分析，结合行业发展趋势与公共数据，做出针对性的核心结论、观点说明及报告总结；
► IDC 产业调查：10月25日-12月31日　 
启动媒体宣传计划；通过中国IDC圈的调研渠道，深入展开调研活动；

► 总裁访谈：11月1日-1月15日   
启动大典新闻中心，专派记者对参选企业进行深入的访谈，并向公众发布采访成果；

► 大典颁奖会场： 1月7日
全天的现场会议及参展商展位支持、30多家媒体现场报道；会场设置领导致词、主题演讲、高峰对话、颁奖典礼、抽奖等多个环节；

► 报告发布： 1月7日-3月31日
通过新闻中心向媒体发布《2008-2009中国IDC产业发展研究报告》（付费版）及调查评选成果，并通过后续的官方解读深入诠释报告的精髓。
（二）、大典现场 议程安排
	IDC产业升级与行业融合发展论坛
 第三届中国IDC产业年度大典

	2008年1月7日  北京

	8:00～9:30
	会议签到

	9:30～10:00
	开幕式 主办单位致欢迎辞
工信部电信管理局局长　演讲
中国电子信息产业发展研究院　致词

	10:00～10:30
	中国IDC产业年度企业奖 颁奖（局、部等领导颁奖）

	10:30～12:00
	构建IDC产业升级主题发言及对话
面对产业发展的瓶颈及互联网“冬天”的环境下，电信运营商和IDC服务商如何进行产业升级、业务调整？面对电信重组下的产业调整，电信运营商如何进行产业引导及业务升级，IDC又如何应付变化的产业环境，如何把握机遇、迎接挑战？在产业兼并、整合大潮来临时，IDC企业如何做好准备？分享如何应对封网等特殊业务时期，分解危机下的生存与发展？如果借助产业升级契机进行品牌拓展？ 

本环节采用2-4个电信运营商及电信专家发言，一次产业高峰对话。

	12:30-13:20
	午宴

	13:00～13:30
	下午签到

	13:30～14:00
	电子信息产业发展研究院 研究员  演讲 

	14:00～14:20
	主办方发布《2008-2009中国IDC产业发展研究报告》

	14:20～16:50
	行业融合发展主题发言及对话   
如何摆脱低级、粗放的产业发展模式；同时在新的产业环境下，IDC公司如何更好的生存发展，如何综合系统的解决产业发展过程中资源与软硬件的结合？而升级过程中，如何应用多方资源进行整合、创新、发展、共赢，将是摆在IDC产业上下游的电信运营商、IDC服务商、软硬件厂商等面前的难题？
这个环节，将邀请互联网企业、电信运营商、IDC服务商、软硬件厂商、行业专家共同对话，深入探讨新的产业环境下如何进行整合创新、IDC相关上下游产业的合作共赢、新业务模式的发展前景、软硬件如何更好的服务产业等行业融合发展议题。
采用3-4场发言（IDC\厂商\互联网企业）+ 2次高峰对话

	16:50～17:20
	中国IDC产业年度 厂商奖及指定服务商奖 颁奖    

	17:20～17:40
	闭幕式及 现场抽奖    


6、 参会价值
本活动参会对象主要有：

· 政府

· 电信运营集团公司及各省运营商 

· IDC服务商

· 网络游戏厂商

· 视频网站

· 内容提供商

· 网络设备及平台提供商

· 软件应用开发商

· 投资、咨询机构 

· 行业媒体

对于各方参会者带来价值如下：
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1、一年一度IDC行业标志性品牌盛会，国内外著名电信运营商、IDC服务商、互联网增值服务商高度参与，探讨行业热点话题，分享成功经验，引领行业的未来发展；

2、全面解读IDC行业的市场环境及监管政策，深入探讨IDC产业升级为电信运营商、IDC服务商、互联网增值服务企业带来的机会与挑战，多角度、全方位展示行业的纵横合作与发展机会；
3、国内电信运营集团公司及各省运营商的倾力支持，工信部领导亲临现场，彰显峰会独一无二的品牌价值；

4、面对面接触客户，把握需求，带来无限潜在机会，100家著名网游公司、视频网站、电子商务网站CEO/CIO；电信运营商、IDC服务商、设备提供商、行业专家共同对话，商讨如何解决网络瓶颈，提升用户体验，优化运营成本； 
5、高品质的参会行业精英，价值传递有的放矢。300多家IDC企业精英、100多家互联网企业代表汇集一堂；
6、以高峰论坛、产品展区、合作洽谈、酒会等多种互动形式，为企业赢取业务拓展契机；

7、中国IDC圈现场发布产业调查报告，权威研究机构最新的专业研究成果，用数据阐明行业现状，预测市场规模及增长空间；
8、全面专业的整合传播，彰显品牌优势。深度覆盖《中国计算机报》、《通讯产业报》、《IT时代周刊》等业界权威媒体，新浪、搜狐、网易、腾讯、千龙网、天极网、CNET科技资讯网、赛迪网、中计在线、中关村在线、太平洋电脑网等30多家网络媒体全程跟踪报道。
7、 调查评奖


第三届中国IDC年度产业大典奖项设计遵循公平、公正、公开的原则，评选组委会8名综合专家评审团，根据产业大典调查小组提供的调查数据评选而成；调查评选数据及参数通过互联网即可查询；评选结果将于2009年1月7日对外发布，并将通过组委会新闻中心、大典现场、行业报告等多种渠道进行诠释。
(1) 奖项设置

本次年会将对2008年中国IDC产业进行全面的总结，在此基础之上，评选出在2008年为中国IDC产业发展做出重要贡献并具有代表性的企业，旨在为产业和市场发展积累成功经验，为ID行业的规范和创新树立表率。主办单位将在1月7日举办的“第三届中国IDC产业年度大典”上公布评选结果，并颁发相关奖项。
企业品牌奖
· 2008年中国IDC产业年度卓越贡献奖
   ——2008年度对中国IDC产业的发展最具推动力、影响力和责任感的企业。
· 2008年中国IDC产业年度优质服务奖
   ——2008年度在中国IDC产业升级、融合发展中，以高品质的软硬件平台为客户提供优质的服务，获得客户高度推崇的企业。
· 2008年中国IDC产业年度创新奖
——2008年度在中国IDC产业升级、融合发展中，在商业模式创新、技术创新以及营销概念创新中获得了优异的市场成绩、品牌影响力和竞争实力获得了较快提升的企业。
· 2008中国IDC产业年度成长最快企业奖
——2008年度在中国IDC产业升级、融合发展中，在企业规模、业务总量、品牌创新中快速成长、并且在服务质量稳步提升的企业。

· 2008中国IDC产业年度技术先锋奖
——2008年度在中国IDC产业升级、融合发展中，在企业技术创新、技术突破、技术引进中取得优异的市场化效果，并且推动IDC产业技术升级的企业。
企业产品奖
· 2008年中国IDC产业年度优秀CDN平台奖

——2008年度在中国IDC产业升级、融合发展中，为中国互联网基础布局提供优秀的技术平台，在解决网络分发瓶颈、提升用户体验上有突出成就的CDN企业。
· 2008年中国IDC产业年度优秀企业邮箱奖

——2008年度在中国IDC产业升级、融合发展中，具备快速、安全、稳定的邮件服务，拥有智能反垃圾、反病毒黑客、国际邮件收发、南北互联等强大功能，获得国际认可的运营商级邮件服务商。
· 2008年中国IDC产业年度优秀虚拟主机奖
——2008年度在中国IDC产业升级、融合发展中，在虚拟主机的产品创新、深入服务、性能稳定方面得到用户广泛认可，并在中小企业信息化中突出努力的虚拟主机服务商。
(2) 评选办法

本次年会评选将根据不同的奖项设置分别采用专家评选团、资深专业媒体评选团、投资机构评选团和企业用户评选团投票打分的方法进行评选，最终选出获奖的企业。

企业品牌奖

2008年中国IDC产业年度卓越贡献奖
拟定奖项数量：2

评选范围：在中国IDC产业中具有影响力的运营商、知名IDC/Hosting企业。
2008年中国IDC产业年度优质服务奖
拟定奖项数量：2

评选范围：IDC行业中以优质服务赢得客户口碑的运营商、知名IDC/Hosting企业。
2008年中国IDC产业年度创新奖
拟定奖项数量：2

评选范围： IDC行业中勇于创新并产生效益的知名IDC、Hosting企业。
2008年中国IDC产业年度成长最快企业奖
拟定奖项数量：2

评选范围： IDC行业中积极创新并快速成长IDC、Hosting企业。

2008年中国IDC产业年度技术先锋奖
拟定奖项数量：2

评选范围： IDC行业中运用新技术并成功市场化运作的知名IDC、Hosting企业。
企业产品奖

2008年中国IDC产业年度优秀CDN平台奖
拟定奖项数量：2

评选范围：在IDC行业中，为解决网络瓶颈、提升用户体验的CDN技术提供商。
2008年中国IDC产业年度优秀企业邮箱奖
拟定奖项数量：2

评选范围： IDC增值服务行业中，为企业和个人提供邮件服务解决方案的企业。

2008年中国IDC产业年度优秀虚拟主机奖
拟定奖项数量：2

评选范围：在虚拟主机的产品得到用户广泛认可，并为中小企业信息化做出贡献的虚拟主机服务商。
(3) 参选办法
本次年会评选采用企业自主报名参选和专家推荐参选两种办法。

企业报名参选应填写企业参选报名表，并与2008年12月8日之前返回至大会组委会。
专家推荐参选将由大典组委会负责向知名行业专家推送参选推荐表，推荐截止日期为2008年11月20日，2008年12月3日至8日为专家推荐参选企业的资格确认期。

专家推荐的参选企业和个人经过确认符合参选条件者和企业报名参选者名单将于2008年12月10日进行汇总，并于2008年12月18－20日召开评选会。评选结果将在第三届中国IDC产业年度大典上予以宣布和颁奖。
8、 活动赞助

三年积累，我们相互支持和信任，让我们的合作更有价值！
我们诚挚邀请贵公司参与此次盛会！

作为IDC行业知名厂商，这样的“合家欢”当然少不得贵公司的身影。您将和全中国IDC行业的精英们、这千余位专业观众当面交流。
为了本届活动更好为多方带来共赢，我们采用赞助招商的引资方式，以“多方共赢，互惠互利”为宗旨进行市场化运营，招商对象主要有：服务器厂商、防火墙厂商、软件厂商、存储厂商及相关服务商。
根据赞助商招商拟定为以下三个级别，根据赞助额不同，由上至下排列：
A、钻石赞助商（赞助金额：22万元）
B、白金赞助商（赞助金额：15万元）

C、黄金赞助商（赞助金额：8万元）

各赞助商相应回报如下（后附各赞助回报对比表格）：

【钻石赞助回报】
一、会前企业形象宣传
1、在大典官方专题上展示赞助级别及企业形象标志LOGO，并链接至企业网站；活动专题持续存在并随IDC产业大典品牌不断提升，预计总受众800万人次；
2、在中国IDC圈（www.idcquan.com）上开拓企业专栏，时间为一年，由媒体和赞助商企业共建，助力于企业品牌及产品展示、公关稿的发布等；

3、在中国IDC圈网站服务专区开辟导航入口，时间为12个月，链接至企业网站；

4、在中国IDC圈、中国IT实验室等平台上，提供10万元（以战略合作伙伴单价）的广告资源；在21世纪IT人才网上提供2年的企业人才招聘服务；

5、由组委会新闻中心对赞助商企业进行一次在线的“产品访谈”的访问，并通过新闻中心在各媒体发布；

6、在大会平面媒体群、邀请函上体现赞助商宣传标志；
7、在大会的Newsletter上体现赞助商公关稿推荐；

8、在大会的合作媒体的预热系列报道上宣传；
9、在大会的官方网站上享受预热系列报道上的宣传；
二、年度大典现场宣传
● 大会演讲：

1、提供大会主会场上午15分钟 Keynotes 演讲机会（演讲资料、内容 需获得组委会审批），并在会刊上刊登演讲者信息、官方网站上以及合作媒体上进行演讲全程直播；

2、主题演讲嘉宾有机会参加大会组织的高端对话（30分钟），并在官方网站上以及合作媒体上进行演讲全程直播；
3、在大会现场的新闻中心为企业安排现场的总裁访谈，20多家合作媒体的记者参加并发布；
● 形象展示：

1、赞助厂商领导一名到前排贵宾席就座，在大会开幕式中主持人在介绍到场嘉宾时，介绍赞助厂商参会领导，并对赞助商表示感谢；

2、大会主题背板注明赞助商LOGO，并注明赞助级别；
3、大会指引墙放置赞助商LOGO；
4、在大会活动区提供200×200（单位：CM）的活动展位2个，可以内部装饰；

5、《第三届 中国IDC产业年度盛典会刊》上为赞助厂商提供彩版封二、封三、封底、扉页广告的任一版（赞助商提供）的投放；
6、《第三届 中国IDC产业年度盛典会刊》上对赞助商鸣谢，并注明赞助级别；
7、在大会主会场所有的视频设备上现场播放3次赞助厂商的视频广告（30秒）；

8、大会会议资料袋中分发赞助商企业宣传资料1份或1册；

9、大会现场所用便携式礼品袋上单面印制赞助商彩色LOGO；
10、大会现场所有参会人员挂牌背面广告印制赞助商彩色LOGO；

11、会场外广告牌KT板广告1位；

12、会场外走廊宣传通道易拉宝摆放2位；
13、会场内条幅广告1条；
三、会后形象宣传及信息服务
● 形象宣传：

1、会后的直投、短信中对赞助商形象宣传及表示感谢；

2、大会会后光盘中1次为期30秒的企业宣传短片播放权，并在会后光盘中注明赞助级别；

3，大会专题网页上视频剪辑的开头，出现该赞助商的贺词；

● 信息服务：

1、提供参会的各IDC企业及服务运营商相关人员名单和联系方式；

2、提供大会参加媒体名单；

3、提供大会视频光盘及大会新闻剪报光盘 各1份；

4、在会后的所有的媒体报道中赞助商占有和主办方一样的曝光率；

5、提供《中国IDC行业资讯大全2009年版》（全国IDC名录）平面印刷物；

6、负责邀请部分指定客户参与10人内的小型聚会活动；

7、提供价值1万元的《2008-2009中国IDC行业发展研究报告》一份；

【白金赞助商】

一、会前企业形象宣传
1、在大典官方专题上展示赞助级别及企业形象标志LOGO，并链接至企业网站；活动专题持续存在并随IDC产业大典品牌不断提升，预计总受众800万人次；
2、在中国IDC圈网站服务专区开辟导航入口，时间为6个月，链接至企业网站；

3、在中国IDC圈、中国IT实验室等平台上，提供6万元（以战略合作伙伴单价）的广告资源；在21世纪IT人才网上提供1年的企业人才招聘服务；

4、由组委会新闻中心对赞助商企业进行一次在线的“产品访谈”的访问，并通过新闻中心在各媒体发布；

5、在大会的合作媒体的预热系列报道上宣传；

6、在大会的官方网站上享受预热系列报道上的宣传；
二、年度大典现场宣传
● 大会演讲：

1、提供大会主会场下午10分钟 Keynotes 演讲机会（演讲资料、内容 需获得组委会审批），并在会刊上刊登演讲者信息、官方网站上以及合作媒体上进行演讲全程直播；

2、主题演讲嘉宾有机会参加大会组织的高端对话（30分钟），并在官方网站上以及合作媒体上进行演讲全程直播；
3、在大会现场的新闻中心为企业安排现场的总裁访谈，20多家合作媒体的记者参加并发布；
● 形象展示：

1、赞助厂商领导一名到前排贵宾席就座，在大会开幕式中主持人在介绍到场嘉宾时，介绍赞助厂商参会领导，并对赞助商表示感谢；

2、大会主题背板注明赞助商LOGO，并注明赞助级别；
3、大会指引墙放置赞助商LOGO；
4、在大会活动区提供200×200（单位：CM）的活动展位1个，可以内部装饰；

5、《第三届 中国IDC产业年度盛典会刊》上为赞助厂商提供彩版跨页广告（赞助商提供）的投放；
6、《第三届 中国IDC产业年度盛典会刊》上对赞助商鸣谢，并注明赞助级别；
7、在大会主会场所有的视频设备上现场播放2次赞助厂商的视频广告（30秒）；

8、大会会议资料袋中分发赞助商企业宣传资料1份或1册；

9、大会现场所有参会人员挂牌背面广告印制赞助商彩色LOGO；

10、会场外广告牌KT板广告1位；

11、会场外走廊宣传通道易拉宝摆放2位；

12、会场内条幅广告1条；
三、会后形象宣传及信息服务
● 形象宣传：

1、会后的直投、短信中对赞助商形象宣传及表示感谢；

2、大会会后光盘中1次为期30秒的企业宣传短片播放权，并在会后光盘中注明赞助级别；

3，大会专题网页上视频剪辑的开头，出现该赞助商的贺词；

● 信息服务：

1、提供参会的各IDC企业及服务运营商相关人员名单和联系方式；

2、提供大会视频光盘及大会新闻剪报光盘 各1份；

3、在会后的所有的媒体报道中赞助商占有和主办方一样的曝光率；

4、提供《中国IDC行业资讯大全2009年版》（全国IDC名录）平面印刷物；

5、提供价值1万元的《2008-2009中国IDC行业发展研究报告》一份；

【黄金赞助商】
一、会前企业形象宣传
1、在大典官方专题上展示赞助级别及企业形象标志LOGO，并链接至企业网站；活动专题持续存在并随IDC产业大典品牌不断提升，预计总受众800万人次；
2、在中国IDC圈网站服务专区开辟导航入口，时间为3个月，链接至企业网站；

3、在中国IDC圈、中国IT实验室等平台上，提供3万元（以战略合作伙伴单价）的广告资源；在21世纪IT人才网上提供6个月的企业人才招聘服务；

4、在大会的合作媒体的预热系列报道上宣传；

5、在大会的官方网站上享受预热系列报道上的宣传；
二、年度大典现场宣传
● 大会演讲：

1、企业嘉宾有机会参加大会组织的高端对话（30分钟），并在官方网站上以及合作媒体上进行演讲全程直播；
● 形象展示：

1、赞助厂商领导一名到前排贵宾席就座，在大会开幕式中主持人在介绍到场嘉宾时，介绍赞助厂商参会领导，并对赞助商表示感谢；

2、大会主题背板注明赞助商LOGO，并注明赞助级别；
3、大会指引墙放置赞助商LOGO；
4、在大会活动区提供200×200（单位：CM）的活动展位1个，可以内部装饰；

5、《第三届 中国IDC产业年度盛典会刊》上为赞助厂商提供彩版跨页广告（赞助商提供）的投放；
6、《第三届 中国IDC产业年度盛典会刊》上对赞助商鸣谢，并注明赞助级别；
7、在大会主会场所有的视频设备上现场播放1次赞助厂商的视频广告（30秒）；

8、大会会议资料袋中分发赞助商企业宣传资料1份或1册；

9、会场外走廊宣传通道易拉宝摆放2位；

10、会场内条幅广告1条；
三、会后形象宣传及信息服务
● 形象宣传：

1、会后的直投、短信中对赞助商形象宣传及表示感谢；

2、大会会后光盘中1次为期30秒的企业宣传短片播放权，并注明赞助级别；

3，大会专题网页上视频剪辑的开头，出现该赞助商的贺词；

● 信息服务：

1、大会观众名单2次资料邮寄或信息推荐使用权；

2、提供大会视频光盘及大会新闻剪报光盘 各1份；

3、在会后的所有的媒体报道中赞助商占有和主办方一样的曝光率；

4、提供《中国IDC行业资讯大全2009年版》（全国IDC名录）平面印刷物；

5、提供价值1万元的《2008-2009中国IDC行业发展研究报告》一份；
9、 各赞助级别对比
	　
	项目
	钻石赞助
	白金赞助
	黄金赞助
	产品展示

	演讲
	上午主题演讲15分钟
	√
	　
	　
	　

	
	下午主题演讲10分钟
	　
	√
	　
	　

	
	高峰对话30分钟
	√
	√
	√
	　

	
	大典现场新闻中心总裁访谈
	√
	√
	　
	　

	现场宣传
	会场外部展位
	4*2
	2*2
	2*2
	　

	
	主会场背板赞助级别及LOGO
	√
	√
	√
	√

	
	会场LOGO指引墙赞助级别及LOGO
	√
	√
	√
	√

	
	会刊封二、三、底、扉页广告任一版
	√
	　
	　
	　

	
	大典会刊内跨页广告
	　
	√
	√
	　

	
	大典会刊内单页广告
	　
	　
	　
	√

	
	资料袋赞助商LOGO
	√
	　
	　
	　

	
	参会人员挂牌赞助商LOGO
	√
	√
	　
	　

	
	会场外广告牌KT板
	√
	√
	　
	　

	
	会场外走廊易拉宝
	√
	√
	√
	√

	
	会议资料袋赞助商资料分发
	√
	√
	√
	　

	
	会场外资料台资料摆放
	　
	　
	　
	√

	
	会场内条幅广告
	√　
	√　
	√　
	

	
	会前及休息时间企业视频现场播放
	√
	√
	√
	　

	媒体宣传
	大典官方专题赞助商专区LOGO
	√
	√
	√
	√

	
	官方网站企业专题
	√
	　
	　
	　

	
	官方网站服务商专区导航入口
	12个月
	6个月
	3个月
	无

	
	官方网站网络广告配送
	10万元
	6万元
	3万元
	1万元

	
	官方网站在线总裁访谈
	√
	√
	　
	

	
	官方Newsletter广告及公关稿推荐
	√
	　
	　
	

	
	合作媒体前期预热系列报道
	√
	√
	√
	　

	
	中国IDC圈前期预热报道
	√
	√
	√
	√

	数据服务
	参会人员名单及联系方式
	√
	√
	服务2次
	无

	
	邀请部分指定人员的小型聚会活动
	√
	
	
	

	
	大典会后视频光碟
	√
	√
	√
	√

	
	大典活动简报光碟
	√
	√
	√
	√

	
	《中国IDC行业资讯大全(2009年版)》
	√
	√
	√
	√

	
	《2008-2009中国IDC产业发展研究报告》
	√
	√
	√
	　

	价格
	赞助费用（RMB）
	22万
	15万
	8万
	3万


上述价格为标准赞助的费用。大会将根据贵公司的需求，为您及贵公司度身定制了多项服务内容，盼望和您有更深的交流和合作。

10、 联系方式

中国IDC产业年度大典组委会 
联系人：张泽锐    黄  超

电  话：+86 010-8565 5622 

传  真：+86 010-8565 3108

手  机：+86 13810418708（北京）

E-MAIL：justin@idcquan.com

地   址：北京市海淀区中关村南大街9号理工科技大厦2107室

官方网址：http://www.idcquan.com/idc2008/
欢迎各厂商与组委会联系洽谈！
活动方案
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