中国互联网运维技术峰会
                                ----暨全国IDC用户巡展活动
会议招商方案——用户大会全程主赞助商

为了本届活动更好为多方带来共赢，我们采用赞助招商的引资方式，以“多方共赢，互惠互利”为宗旨进行市场化运营，招商对象主要有：电信运营商, IDC厂商,服务器厂商、防火墙厂商、软件厂商、存储厂商及相关服务商。

根据赞助商招商拟定为如下三个级别，根据赞助额的形式不同，由上至下排列：
A、用户大会全程主赞助商（赞助金额：20万元）
B、用户大会专场赞助商（赞助金额：6万元）

C、用户大会专场普通赞助商（赞助金额：2万元）
【用户大会专场普通赞助商回报】
名称解释: 用户大会专场普通赞助商是指赞助商单独赞助IDC用户大会某一站的线下活动(现已确定为北京 上海 广州 深圳 四站) 可选择其中的一站或者几站,且金额不够专场赞助商级别的
一、会前企业形象宣传
1、在用户大会官方专题主页面上展示赞助级别及企业形象标志LOGO，并链接至企业网站；活动专题持续存在并随用户大会品牌不断提升，预计总受众800万人次；
2、在中国IDC圈、中国IT实验室等平台上，提供1万元（以战略合作伙伴单价）的广告资源； 

3、在某一站或者几站的大会平面媒体群、邀请函上体现赞助商宣传标志；
4、在大会的合作媒体的预热系列报道上宣传；

5、在大会的官方网站上享受预热系列报道上的宣传；
二、用户大会现场宣传
1、赞助商嘉宾参加大会组织的高端对话（30分钟），并在官方网站上以及合作视频直播媒体上进行演讲全程直播；
● 形象展示：

1、赞助厂商领导一名到前排贵宾席就座，在大会开幕式中主持人在介绍到场嘉宾时，介绍赞助厂商参会领导，并对赞助商表示感谢；

2、大会主题背板注明赞助商LOGO，并注明赞助级别；
3、大会指引墙放置赞助商LOGO, 并注明赞助级别

4、大会会议资料袋中分发赞助商企业宣传资料1份或1册；

5、大会现场所有参会人员挂牌背面广告印制赞助商彩色LOGO, 并注明赞助级别
6、会场外走廊宣传通道易拉宝摆放2个；

三、会后形象宣传及信息服务
● 形象宣传：

1、会后的直投、短信中对赞助商形象宣传及表示感谢；

● 信息服务：

1、提供大会参加媒体名单；

2、在会后的所有的媒体报道中赞助商占有和主办方一样的曝光率；

联系方式

联系人：黄  超

电  话：010-8565 5622 
传  真：010-8565 3108
手  机：13810418708
E-mail：justin@chinaitlab.com
地  址：北京市海淀区中关村南大街9号理工科技大厦2107室
